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E prodotta

con carta ecologica
riciclata patinata,
realizzata

con il 100%

di maceri e senza
Luso di cloro

Casa Naturale informa 1 lettor: sulle buone pratiche ecosostenabili negli ambienty domestict e nella vita
quotidiana, che servono a ridurre l'impatto ambientale delle pui comuni attwita, tramite la riduzione
der consumu energetict n casa, lulihzzo di arreds riciclaty e il corretto smaltumento dex rifiutt.

La rwista, con le sezioni Arredare, Costruire e Living, identifica la casa come il punto di partenza
da cut poler attiware comportaments responsabili basati sul risparmio energetico, Lutilizzo di materiali
ecosostembili e di fonts rinnovabily, per favorire il rispetto dell’ambente.

Casa Naturale arricchusce la sua linea editoriale con rubriche specifiche, dedicate ai nuovi materiali edili
ecososterabils, alle aziende eticamente responsabily, al riciclo e alla bwarchitettura, attraverso la valutazione
di progetty innovatwn e v consigh degl archutetty alle richueste dex letton.

Lancio: 2005 - Direttore: Enrico Morelli - Principali sezioni: costruire, arredare, living
Periodicita: mensile (10 numeri ’'anno) - Prezzo in edicola: € 4,90 - Diffusione: 40.000
Tiratura: 60.000 - Canali di diffusione: edicole, abbonamenti, fiere, punti vendita, mailing dirette,
agenzie e centri media, versione digitale disponibile su iPad e on-line
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I contenuti

COSTRUIRE
ARREDARE Casa thumle propone solu;ioni i@novative
RS da tutto 1l mondo che 1 nostri esperti rendono
Soluziomi abitatie

operatwe in base ai materiali reperibils, alle specificita
del ternitonwo e alle normatwe del nostro Paese.
Uno spazio particolare ¢ dedicato alle fontz rinnovabili.

che permettono di vivere

wm modo sano, comodo

ed ecocompatibile.

Casa Naturale propone
soluziomi razionali

¢ suggerisce un orientamento
all’acquasto di elettrodomestict
ecosostenibily, tessuty
naturali e mobili trattaty
con prodotts naturals,

per un ambiente
personalizzato e salutare.

LIVING

E uno spazio dedicato

al benessere fisico e psicologico,
con wdee dal mondo del food
buologico e dello shopping
elicamente compatibile.

Nel viaggio “responsabile”,
oltre alla natura, un impegno
concreto verso la solidarieta
umana e ['ambiente.

COVER STORY

E la proposta di un tema legato alla casa,
al benessere di chi la abita e al risparmio
delle risorse energetiche. Un approfondimento

ENERGIA
E uno spazio dedicato
alle energie rinnovabili: solare,

a 360°: Limpatto sul territorio, le conseguenze
sulluwomo e sulla sua salute,
senza trascurare la funzionalita.

eolico, briomasse. Ogni numero
trattera un argomento diverso

e U lettore potra leggere il parere
di esperts per accedere facilmente
alle agevolazion: previste

dalla legge ed ar nuovt serviz.

LCIMPRESA ETICA

Un numero crescente di aziende investe nella sosterabilita ambuentale perché, oltre

che per un impegno elico, trova convenenza nella richiesta del mercato. Casa Naturale
presenta le realta produttive che hanno deciso di essere amiche dell’ ambuente.

RICICLO

11 corretto smaltimento det rifuuty ¢ uno dei temi di massima attualita perché riguarda la salute del nostro

praneta, oltre che la vivibilita delle nostre citta e dei nostri paes. Casa Naturale propone ai lettor: soluzion: pratiche
per imparare a differenziare v rifuts ed a riciclarl, anche grazie all’auto di consorzi specifict o enta.



Formati pubblicitari

COLONNA
Formato al vivo
DOPPIA COLONNA VERTICALE
Formato al vivo
MEZZA PAGINA ORIZZONTALE
Formato al vivo
1l formato del file deve avere compatibilita
Acrobat 7.0, PDF 1.6, immagini convertite
PAGINA INTERA a 300 DPILin CMYK (quadricromia),
Formato al vivo assolutamente evitare colori Pantone,
Jont incluse. E indispensabile accompagnare
il cd pubblicitario con relatwvo CROMALIN;
n caso contrario non i riteniamo responsabili
della qualita cromatica della pagina.
- Formato pagina singola al vivo
mm 225 di base per mm 287
di altezza oltre 5 mm di vifilo su ogni lato,
(formato + rifilo =255x297 mm),
con marchi di registro, tenendo presente
DOPPIA PAGINA che eventualy testi, loght, marchi e indirizzi
Formato al vivo dovranno necessariamente rimanere interni
al formato al vivo di almeno 5 mm.
Profilo colore pagina interna:
1SOcoated v2_ecr.ice

Periodicita: Mensile - Numeri Bimestrali: luglio/agosto, dicembre/gennaio
Tiratura: 60.000 - Prezzo in edicola: € 4,90
Formato: 225 x 287 mm - Tipo di carta: Ecologica riciclata patinata da 80 gr. - Rilegatura: Brossura

Prenotazione spazi: 60 giorni prima della data di uscita
Consegna materiali: 45 giorni prima della data di uscita



