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LA GRANDE SFIDA
DELLA MULTIETHICITA

Kids'Style
LA, MODA, SBOCCLA

Kads ¢ una ransta rwvolta alla famiglha moderna, di target medio-alto, per crescere e dwerturst insieme ai
propr figh, con pratict consigh per lo sviluppo equalibrato e sano dex nostri piccoli.

Una guida 3.0 per fanugle che sono fiere di essere taly e genitori che hanno soluppato un “senso eroico™
del loro ruolo. Per questo, ampro spazio ¢ dedicato ai temu del parenting, della psicologia e dell’educazione,
con articoly di approfondimento che forniscono indicazion: utily e puntuali suz temu prd vmportants della
crescita. Grande importanza, moltre, viene dedicata al tempo libero di qualita da trascorrere con @ propr
figh, con shunts per giochs, viaggl, attwita cultural da condindere per un arricchimento reciproco e
continuo. Specchio dex tempr moderni, Kids ¢ sensibile alle question: ambientali e all’ecologia, cui sono
dedicaty articoli e approfondiment con rassegne di prodotts specializzats, consigh per acquasty responsabili e
utih suggertiments per crescere bambint sani e rispettost dell ambuente.

Attento alle tendenze e alla moda, Kids presenta anche un’attuale sezione dedicata al fashion, declinato in
servizi raffinat e d’impatto, che valorizzano 1 prodotty e 1 modelli piu attualy, definendo uno stile personale
¢ innovatiwo. Non mancano, inoltre, inchieste e dossier dedicaty ar temu di attualita, per conoscere pui da
victno il complesso mondo dell’infanzia.

Lancio: 2010 - Direttore: Giovanni Morelli - Principali sezioni: scelti da Kids, kids’ life,

crescere insieme, divertirsi insieme, kids’ style - Target: famiglie di livello socio-economico medio-alto con bambini

fino a 12 anni Periodicita: bimestrale - 1° numero in edicola il 10/04/10 con copertina maggio/giugno 2010
Prezzo in edicola: lancio € 2,00 - prezzo di copertina € 3,50 - Tiratura: lancio 80.000 - ordinaria 60.000
Canali di diffusione: edicole, abbonamenti, fiere, punti vendita, mailing dirette, agenzie e centri media

o
Mt




I contenuti

SCELTI DA KIDS

Sezione dedicata alle news e all’attualita, con recensiont di

libr, film, videogiochu e oggetts di design, per uno svago “di qualita™,
da sceghere e selezionare con consapevolezza. Senza dimenticare
appuntaments, muset, concerti e occasiont d’incontro intercultural.

KIDS’ LIFE

E il cuore del giornale, con uno o pi. articoli di ampio respiro, grand; foto,
con approfondimenty di temi vari di attualita, curwositd, consigh. La sezione
ospita articoli che danno grande spazio alle foto, un ricco corredo di box
con inlerviste, parer: diwersu e testimomanze. Un “dossier” che va a fondo e
analizza i modo attento e completo @ dwerst argoments tratlats.

CRESCERE INSIEME

1l meglio del parenting, ovvero dell’essere geniton.

Ecco, allora, spazio a temi di educazione, psicologia, pedagogia, scuola e
problemz correlaty, aspetti sociali ecc. Articoli ampr, che affrontano, con la
consulenza di esperti del settore, dwerst aspetty dell’evoluzione del bimbo, dal
gioco alle paure, dal sonno alle prime “cotte” e cost via.

DIVERTIRSI INSIEME

Tante idee per attwita da fare nsieme i figh: dai viaggr, alle feste,
alla pratica di attwita sportwe o ludiche. Ogni numero presenta dwerse
destinaziont da scoprire in compagnmia dei figh, dal week-end

fuont porta, al viaggio intercontinentale, al City “Tour

di vmportants citta o capital.

KIDS’STYLE

Ela sezione dedicata alla moda, con due servizi lve indossaty
e due realizzati i studio, pul seziont di shopping e rassegne
prodotty, dat passeggini ai set beauty per bambin.



Formati pubblicitari

COLONNA
Formato al vivo
73x270 mm

DOPPIA COLONNA
Formato al vivo
110x270 mm

PAGINA INTERA
Formato al vivo
220x270 mm

DOPPIA PAGINA
Formato al vivo
440x270 mm
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DISPOSIZIONI ED INVIO
DELLA PAGINA PRONTA

1L formato del file deve avere compatibilita
Acrobat 5.0, PDF 1.4, immagini convertite
a 300 DPLin CMYK (quadricromia),
assolutamente evitare colori Pantone,
font incluse. E indispensabile accompagnare
i cd pubblicitario con relativo CROMALIN;
in caso contrario non ct riteniamo responsabili
della qualita cromatica della pagina.
- Formato pagina singola al vivo
mm 220 di base per mm 270
di altezza oltre 5 mm di rifilo su ogni lato,
(formato + rifilo =230x280 mm),
con marchi di registro, lenendo presente
che eventuali tests, loghs, marchi e indirizzi
dovranno necessariamente rimanere internt
al formato al vivo di almeno 5 mm.
Profilo colore pagina interna:
1SOwebcoated.icc
Profilo colore copertina:
ISOcoated _v2_300ect.icc

Periodicita: bimestrale - Mesi di uscita 2010: mag/giu, lug/ago, set/ott, nov/dic - Tiratura: ordinaria 60.000
Prezzo in edicola: € 3,50 - Formato: 220 x 270 mm - Tipo di carta: patinata demi matt da 90gr e copertina da 200gr

Rilegatura: brossura

Prenotazione spazi: 60 giorni prima della data di uscita
Consegna materiali: 45 giorni prima della data di uscita



Prezzi di listino

FORMATO PAGINA PREZ71
PAGINA INTERA: 8.000
DOPPIA PAGINA: 15.000
DOPPIA COLONNA: 5.000
1 COLONNA: 3.000
POSIZIONI SPECIALI

2A + 1A ROMANA 18.000
2A DI COPERTINA 10.500
3A DI COPERTINA 9.000
4A DI COPERTINA 12.000
CELLOPHANATURE INSERTI

PREZZI SU RICHIESTA

Posizione preferenziale + 20% Sconti di quantita a richiesta. Prezzi a richiesta per inserti regionali

Periodicita: bimestrale - Mesi di uscita 2010: mag/giu, lug/ago, set/ott, nov/dic - Tiratura: ordinaria 60.000

Prezzo in edicola: € 3,50 - Formato: 220 x 270 mm - Tipo di carta: patinata lucida da 90gr e copertina da 200gr

Prenotazione spazi: 60 giorni prima della data di uscita
Consegna materiali: 45 giorni prima della data di uscita

Rilegatura: brossura





